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LEGASERIEA
Business digitale

Su Facebook, Instagram, Twitter e Youtube le squadre della massima serie di volley superano in media
quelle di pallacanestro per follower (+21,7%), engagement (+14,6%) e contenuti postati (+18,3%)

Nei social media la pallavolo schiaccia il basket
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COINVOLGIMENTO DEI TIFOSI

Il Basaksehir di Istanbul
prima in Champions League

ifficile che la finale di Cham-
pionsL 3

Laclassifica digitale

Istanbul tra 6 mesi sara vinta
dal Basaksehir, ma a oggi la
dassifica digitale della squadra che
“coinvolge” di pitti propri tifosi sui so-

Leattivita su Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Linkedin,
Pinterest e TikTok delle 32 squadre di calcio - Datial 15\11\2020
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_s; Peren mfat'n troviamo idtj; 222121 307.507 1,38
intestail d
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E perd il rapporto tra engage-

del Basaksehir (rapporto a2,66), del-




